
[PL] Wyzwanie Efektów Konkursu Piosenki 

Eurowizji​

Oficjalny Regulamin​

Bez konieczności zakupu​

Misja jest nieważna tam, gdzie jest to zabronione.  Przystępując do Misji, każdy uczestnik 

akceptuje i zgadza się na związanie niniejszym Regulaminem. Nieprzestrzeganie tego 

Regulaminu może skutkować dyskwalifikacją.​

TikTok z dumą prezentuje Wyzwanie Efektów  Konkursu Piosenki Eurowizji (ta „Misja”), 

konkurs promocyjny, w którym wykonawcy efektów mają za zadanie stworzyć efekty 

inspirowane Eurowizją i muzyką! Misja będzie trwała od 15 marca 2023 r., 09:00 rano do 5 

kwietnia 2023 r., 00:00 w nocy, czasu GMT („Czas trwania Misji"). Zwycięscy uczestnicy zostaną 

wybrani przez jury z TikToka i EBU, zgodnie z opisanym w poniższej sekcji 5 „Wyborem 

zwycięzców i są odpowiednio nagrodzeni.  ​

Ta Misja i wszyscy jej uczestnicy podlegają regulaminowi podanemu poniżej (niniejsze 

„Regulamin").​

Misja jest sponsorowana i administrowana przez podmiot TikTok, który oferuje platformę wideo 

TikTok („Platforma") w Twoim kraju („Sponsor”, „my", „nas" lub „nasz"), który ponosi 

wyłączną odpowiedzialność za tę Misję.​

Niniejszy Regulamin stanowi wiążącą umowę prawną między nami a uczestnikami tej Misji 

(„Uczestnik" lub „Ty") oraz określa warunki uczestnictwa w Misji dostępnej w aplikacji 

posiadanej lub kontrolowanej przez nas, w tym między innymi Effect House, TikTok, 

powiązanych z nami witrynach internetowych, usługach, aplikacjach, produktach i treściach 

posiadanych lub kontrolowanych przez nas. ​

Niniejszy Regulamin ma zastosowanie do Misji. Misja podlega również Regulaminowi TIK Toka, 

Zasadami Społeczności, Regulaminowi Effect House, Zasadami dotyczące efektów, oraz Polityce 

nagród oraz innym zasadom na Platformie, które co pewien czas mogą być zmieniane (łącznie 

„Polityki TikToka”). W przypadku jakiegokolwiek konfliktu między niniejszym Regulaminem a 

Regulaminem Effect House, niniejszy Regulamin ma pierwszeństwo. ​
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Wszelkie terminy pisane wielką literą, które nie zostały zdefiniowane w niniejszym Regulaminie, 

ale zdefiniowane w Regulaminie Effect House mają znaczenie nadane im w Regulaminie Effect 

House.​

1. Uprawnieni uczestnicy ​

1.1 Tylko niżej podane osoby będą uprawnione do udziału w Misji, jeśli:​

a. są mieszkańcami Wielkiej Brytanii, Albanii, Armenii, Austrii, Azerbejdżanu, Belgii, Bułgarii, 

Chorwacji, Republiki Cypryjskiej, Czech, Danii, Estonii, Finlandii, Francji, Gruzji, Niemiec, 

Grecji, Islandii, Węgier, Irlandii, Włoch, Łotwy, Litwy, Luksemburga, Malty, Mołdawii, 

Holandii, Norwegii, Polski, Portugalii, Rumunii, Słowacji, Słowenii, Hiszpanii, Szwecji, 

Szwajcarii („Uprawnione regiony") oraz, jak podano w Mission Prompt;​

b. nie są pracownikami, członkami kierownictwa wyższego szczebla ani wykonawcami 

TikTok i/lub EBU; ​

c. mają ukończone 18 lat lub są pełnoletni w swoim kraju zamieszkania w dniu rozpoczęcia 

Misji; oraz​

d. mają konto na Platformie, które cieszy się dobrą reputacją w związku z przestrzeganiem 

Regulaminu TikToka, Regulaminu Effect House, Zasad Społeczności, Zasad dotyczących 

efektów oraz innych obowiązujących regulaminów.​

1.2 Naruszenie niniejszego Regulaminu TikToka i/lub obowiązującego prawa może skutkować 

dyskwalifikacją z udziału w tej Misji i zawieszeniem konta TikTok. Zastrzegamy sobie prawo do 

zdyskwalifikowania każdego uczestnika, który nie przestrzega Regulaminu TikTok i/lub 

obowiązujących przepisów.​

2. Jak można wziąć udział w Misji​

2.1 Pod warunkiem spełnienia wymagań dotyczących przesyłania zgłoszeń wymienionych w 

sekcji 3 poniżej, uprawnieni uczestnicy muszą wykonać wszystkie następujące zadania 

(„Zadania”) do udziału w Misji:​

a. pobrać oprogramowanie Effect House, zalogować się na swoje konto TikTok i 

zaakceptować Regulamin Effect House, jeśli jeszcze tego nie zrobili;​

b. utworzyć pracę konkursową i wideo demonstracyjne, które będzie towarzyszyć efektom 

po Mission Prompt, na stronie Misji Effect House; oraz​

c. przesyłając efekty, zaznaczyć Wyzwanie Efektów Konkursu Piosenki Eurowizji na stronie 

przesyłania efektów, aby wziąć udział w tej Misji.​

2.2 Po otrzymaniu przez nas efektu i wideo demonstracyjnego, są one powoływane w niniejszym 

Regulaminie jako „Praca konkursowa" (lub „Prace konkursowe”). Możesz wprowadzić 
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zgłosić dowolną liczbę prac konkursowych. Prace należy dostarczyć od 15 marca 2023 r., 09:00 

do 5 kwietnia 2023 r., 24:00, czasu GMT („Okres zgłoszeń”). Wzięcie udziału lub wygranie nie 
wymagają żadnego zakupu ani płatność i zakup lub płatność nie zwiększają szans na wygraną.​

3. Wymagania dotyczące przesyłania​

3.1 Aby zostać uprawnionym, zgłoszenia:​

a. muszą być zgodne Mission Prompt; ​

b. muszą przestrzegać wszystkich obowiązujących przepisów, niniejszego Regulaminu i 

wszystkich Polityk TikTok, w tym między innymi Wytycznych Społeczności TikTok oraz 

Zasad dotyczących efektów;​

c. z zastrzeżeniem logo („Logo”) Konkursu Piosenki Eurowizji 2023 przekazane do 

stosowania przez uczestnika w Effects House, nie wolno umieszczać żadnych praw 

własności intelektualnej Konkursu Piosenki Eurowizji będących własnością lub 

kontrolowanych przez UNION EUROPEENNE DE RADIO TELEVISION - EUROPEAN 

BROADCASTING UNION; oraz  ​

d. nie mogą zawierać żadnej własności intelektualnej osób trzecich (w tym markowych 

ubrań, dzieł chronionych prawami autorskimi innych niż własność Uczestnika lub innych 

markowych obiektów), chyba że uczestnik masz dowód, że uzyskał wszystkie prawa i 

zezwolenia.   ​

3.2 Ponadto Uczestnik:​

a. oświadcza i gwarantuje, że każdy przesłany efekt musi być oryginalny dla Uczestnika i 

wyłącznie stworzony oraz i posiadany przez Uczestnika (lub zawierać treści, które są w 

domenie publicznej albo aktywa pochodzące z Effect House), oraz że musi posiadać 

wszelkie prawa, licencje i zezwolenia niezbędne do wszystkie treści w Pracy Konkursowej, 

w tym pisemną zgodę każdej osoby, która pojawia się w Pracy Konkursowej (jeśli nie 

ukończyła 18 lat lub nie osiągnęła pełnoletności na swoim obszarze prawnym, pisemna 

zgodę rodziców albo opiekunów prawnych) wymagane do udzielenia TikTok licencji 

określonej w niniejszym dokumencie. ​

b. przyjmuje do wiadomości, że nie wolno edytować, zmieniać formatu, adaptować, 

poprawiać, zmieniać Logo ani innych praw własności intelektualnej zawartych w 

tworzeniu Pracy Konkursowej.​

c. Wszelkie Prace Konkursowe uznane przez TikTok za naruszające powyższe lub w inny 

sposób nieodpowiednie zostaną zdyskwalifikowane przez TikTok według własnego 

uznania.​

4. Jak zrezygnować z udziału i ponownie zapisać się do udziału w Misji​
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4.1 Jeśli po przesłaniu Zgłoszenia użytkownik nie chce już uczestniczyć w Misji, może 

zrezygnować z Misji, usuwając swoją Pracę Konkursową lub Prace Konkursowe z portalu 

internetowego Effect House (hiperłącze do https://effecthouse.tiktok.com/portal). ​

4.2 Po zrezygnowaniu, Zgłoszenia użytkownika zostaną zdyskwalifikowane i nie będą 

kwalifikować się do nagród związanych z Misją. Po zrezygnowaniu użytkownik może ponownie 

przystąpić do Misji, jeszcze raz wykonując Zadania w Okresie zapisów.​

5. Wybór zwycięzców i nagrody​

5.1 Pod warunkiem, że uczestnik spełni wymagania dotyczące przesyłania zgłoszeń 

wymienione w sekcji 3 powyżej, kwalifikujące się zgłoszenia zostaną ocenione przez panel 

niezależnych jurorów (taki panel składa się z 2 pracowników TikTok i 1 zewnętrznego jurora z 

EBU) („Jurorzy") w oparciu o następujące subiektywne i obiektywne kryteria wymienione w 

poniższej tabeli:​

Waga​ Miernik​ Szczegóły​

25%​ Kreatywność​ Efekt jest kreatywny, oryginalny i 

innowacyjny.​

25%​ Rzemiosło​ Efekt świadczy o doskonałych 

zdolnościach technicznych ​

25%​ Zgodność z Mission Prompt​ Efekt, który jest zabawny, 

interesujący i odpowiedni dla 

wszystkich osób w każdym wieku.​

25% ​ Koncentracja na użytkowniku​ The Effect jest interaktywny, 

intuicyjny i skoncentrowany na 

doświadczeniu użytkownika.​

5.2 Jurorzy ocenią i przyznają punkty na podstawie powyższych kryteriów między 6 

kwietnia 2023 r. a 10 kwietnia 2023 r. („Okres punktacji”). Jurorzy wybiorą 13 prac 

(„Zwycięzcy"), które uzyskają najwyższe wyniki na koniec Okresu punktacji, aby wygrać 
Nagrodę. ​

5.3 Będzie 13 zwycięzców Misji. Każdy Zwycięzca będzie mógł wygrać tylko jedną (1) 

Nagrodę. W przypadku Uczestników, którzy zgłoszą wiele Prac Konkursowych, pod uwagę będzie 

brany tylko efekt z najwyższą punktacją (zgodnie z powyższymi kryteriami).​

5.4 Zwycięzcy zdobędą następujące Nagrody:​
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a. 1. miejsce: 3000 USD i 2 (dwa) bilety na Wielki Finał Eurowizji w dniu 13 maja, w tym 2 

noclegi (12-14 maja) w hotelu 4* lub w podobnym obiekcie, a także przeloty i transport (o 

szacunkowej wartości 2000 USD);​

b. 2. miejsce: 2000 USD;​

c. 3. miejsce: 1000 USD ​

d. 4-13. miejsce: 500 USD​

6. Powiadomienie i odbiór nagród​

6.1 W dniu 14 kwietnia 2023 r. o godzinie 09:00 GMT wszyscy Zwycięzcy zostaną ogłoszeni na 

stronie Mission Prompt.​

6.2 Nagrody zostaną przekazane każdemu Zwycięzcy w ciągu dziesięciu (10) dni roboczych po 

pomyślnym skontaktowaniu się ze Zwycięzcą i spełnieniu wszystkich wymagań Misji. Decydując 

się na niepodawanie danych osobowych (takich jak adres e-mail) wymaganych do dostarczenia 

Nagrody, uczestnik potwierdza i zgadza się, że zostanie zdyskwalifikowany z uczestnictwa i/lub 

odbioru Nagród.​

6.3 Jeśli uczestnik nie zgadza się na upublicznienie w ten sposób swojej nazwy użytkownika, 

zdjęcia profilowego i nie chce uczestniczyć w Misji, możesz zrezygnować z tej Misji.​

6,4. Możemy powiadomić Zwycięzców o konieczności odebrania Nagród za pośrednictwem 

wiadomości w aplikacji na Platformie lub e-mailem. Zwycięzcy muszą postępować zgodnie ze 

wskazówkami zawartymi w powiadomieniu (jeśli dotyczy), aby odebrać Nagrodę, co może 

obejmować podpisanie listu upoważniającego i dostarczenie niezbędnej dokumentacji 

licencyjnej dotyczącej własności intelektualnej i/lub okazanie dowodu bycia autoryzowanym 

posiadaczem konta. Zastrzegamy sobie prawo do dyskwalifikacji dowolnego Uczestnika i/lub 

Zgłoszenia według naszego wyłącznego uznania. Jeśli nie można skontaktować się z 

potencjalnym zwycięzcą i potwierdzić Zwycięzcy w sposób opisany powyżej lub w przypadku, 

gdy żadna Nagroda nie zostanie pomyślnie odebrana, Nagroda może zostać utracona, a TikTok 

może wybrać innego potencjalnego Zwycięzcę według wyłącznego uznania TikTok.  Nie 

ponosimy odpowiedzialności za nieudane wnioski o Nagrodę ani nieudane próby 

skontaktowania się z potencjalnym zwycięzcą.​

6.5 Jesteśmy zobowiązani do upublicznienia lub udostępnienia informacji świadczących o 

dokonaniu prawidłowej identyfikacji Zwycięzców i dostarczeniu Nagrody. W tym celu 

udostępnimy nazwisko i region Zwycięzców każdemu, kto skontaktuje się z nami w ciągu 

miesiąca od zakończenia Czasu trwania Misji zgodnie z poniższą sekcją Lista Zwycięzców, w tym 

zakresie poprzez udział w Misji uczestnik wyraża na to zgodę. Jeśli uczestnik sprzeciwia takiemu 

upublicznieniu swojego [nazwisko i kraj], powinien przysłać nam Raport prywatności. W związku 

z tym należy pamiętać, że informacje te mogą wymagać udostępnienia ich odpowiednim 

organom regulacyjnym na ich żądanie.​

http://effecthouse.tiktok.com/active-challenges/eurovision-challenge-2023
https://www.tiktok.com/legal/report/privacy?lang=en



